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Keurmerken binnen Monitor Keurmerken Retail 

Eerste Helft 2018 

KADERING  
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Dit zijn de Keurmerken welke voor eerste helft 2018 zijn meegenomen 

• EKO en Biologisch keurmerk (Groene blaadje) staan voor alle biologische keurmerken in het winkelschap. 
• IRI registreert de producten op basis van zichtbare aanwezigheid op de verpakking op de winkelvloer.  
• IRI legt de waarnemingen voor aan retailers en keurmerkhouders. 

Keurmerken Duurzaam - InfoScan Supermarkten – Q1 & Q2 2018 vs. YA 
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Totalen keurmerken en productgroepen  

ONTWIKKELING 
KEURMERKEN 
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Omzetgroei keurmerken blijft boven gemiddelde totale marktgroei. 

KEURMERKEN – VERKOPEN IN EURO’S (*M) – INFOSCAN SUPERMARKTEN – H1 2018 VS H1 2017                              
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KEURMERKEN – OMZETGROEI (%) – H1 2018 VS H1 2017                              

 OMZETGROEI SUPERMARKTEN (%) – H1 2018 VS H1 2017                              
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Omzetgroei vooral in vlees en vleeswaren. Ook binnen KW (overig food) blijft de groei zich 

doorzetten. 

PRODUCTGROEPEN – VERKOPEN IN EURO’S (*M) – ISSM – H1 2018 VS H1 2017                              
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De categorie vis heeft binnen het supermarktlandschap het hoogste 

keurmerken-aandeel. Binnen eieren en vleeswaren grootste aandeelgroei. 

Top 5 productgroepen – omzetaandeel keurmerken binnen productgroep (%) – Infoscan supermarkten – H1 2018 VS H1 2017 
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In meerdere productcategorieën is het omzetaandeel producten met een keurmerk 

inmiddels 30% of meer 

PRODUCTGROEPEN – OMZETAANDEEL KEURMERKEN BINNEN PRODUCTGROEPEN (%) – INFOSCAN SUPERMARKTEN – H1 2018 VS H1 2017                              
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FOR MORE 
INFORMATION, 
CONTACT US… 

Rini Emonds - IRI Netherlands 

Wielkamp 3a 

5301 DB, Zaltbommel 

rini.emonds@IRIworldwide.com 

06 229 080 61 

Follow IRI on Twitter: @IRIworldwide 


